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中国传媒大学硕士研究生招生考试 
初试科目《出版专业基础》考试大纲 

 

一、考试目的及要求 

本科目主要考查编辑出版学及相关理论。要求考生能了解出版的历史发展，

尤其是近现代以来出版业发展与社会变迁的历史轨迹，理解出版传播的核心知

识体系和基础理论，具有运用编辑出版理论和方法来观察、解释出版业转型的

社会关联、进而从事出版产业实践的能力。主要内容包括编辑出版史、书籍史、

阅读史、编辑出版理论、编辑出版流程与实务、出版经营管理、数字出版、出

版政策与法规等方面的内容。 

本科目总分为 150 分。 

二、考试内容 

第一部分：编辑出版史 

1. 版本学 

2. 中国古代书业史 

3. 古代复制技术与重要印刷品 

4. 出版相关著作与典籍 

5. 出版人物 

6. 重要出版与印刷机构 

7. 出版管理与重大事件 

8. 书籍装帧 

9. 中外出版交流 

第二部分：书籍史、阅读史 

1. 印刷术的影响 

2. 书籍的物质形态 

3. 文本、读者、作者、阐释理论 

4. 阅读模式与阅读变革 
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第三部分：编辑出版理论 

1. 出版方针与原则 

2. 出版属性 

3. 出版思想 

4. 出版规制 

5. 出版传播 

6. 出版教育 

第四部分：编辑出版流程与实务 

1. 书刊基本结构 

2. 选题策划与报批 

3. 审稿、校对、编辑加工 

4. 定价与成本控制、发稿、装帧设计 

5. 出版营销 

6. 版权贸易 

7. 重要国际书展 

8. 读者服务 

第五部分：出版经营管理 

1. 出版质量 

2. 营销管理 

3. 成本管理 

4. 品牌管理 

5. 文化管理 

6. 战略管理 

第六部分：数字出版 

1. 数字出版基本概念 

2. 数字出版类型与平台 

3. 数字出版流程 
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4. 大数据与数字出版 

5. 国外数字出版进展 

6. 数字出版管理 

第七部分：出版政策与法规 

1. 著作权基础知识与案例解析 

2. 信息网络传播权 

3. 重要国际出版条约与国际出版组织 

4. 出版管理机构 

5. 出版行业组织 

6. 知识产权保护 

7. 网络出版管理法规 

8. 全媒体环境中的出版政策法规问题 

三、试题类型 

名词解释题、简答题、论述题、材料分析题、案例分析题等。 

四、考试形式及时长 

1.闭卷，笔试，不允许带任何辅助工具和设备。 

2.满分为 150 分，考试时长为三个小时。 

 

五、参考书目 

1.《出版专业基础（初级）》，国家新闻出版广电总局出版专业资格考试办公

室编，崇文书局 2015 年版； 

2.《现代出版》等杂志。 

 


