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	一、考试目的及要求
	本科目是设计艺术学专业下属各方向（设计艺术史论、广告设计和创意媒体设计）的学术型硕士研究生入学考试的
	1.要求考生熟悉设计艺术史的发展进程，掌握设计艺术学的基本概念和美学原理，具有设计思辨的逻辑理性，能对设
	2.要求考生具备运用设计知识、设计技能、设计思维与设计方法的综合能力，对于设计、艺术、媒介与广告的历史与
	3.要求考生了解设计的媒介形态和传播形式，掌握媒体设计的创意思维和基本技能，能对人、信息和媒体之间关系进
	二、考试内容
	（一）设计历史
	1.设计思潮
	2.设计风格
	3.设计文化
	（二）设计理论
	1.认知心理
	2.设计美学
	3.设计媒介与传播
	4.设计思辨与批评
	（三）广告设计
	1.平面广告与视觉传达
	2.品牌设计与形象系统
	3.环境媒体与互动广告
	4.互联网数据洞察与计算广告
	（四）媒体设计
	1.媒介材质与功能的拓展设计
	2.数字媒体与交互设计
	3.叙事性空间与综合媒材设计
	（五）设计方法与创作基础
	1.字体与文案
	2.标志与品牌
	3.海报与形象
	4.媒介与空间
	主要题型可能包括：名词解释、简答题、论述题和创作题。
	笔试。考试时长为三小时。
	1.设计史、设计概论、广告设计、媒体设计等相关理论书籍，不限版本；
	2.[美]唐纳德·诺曼：《设计心理学》，北京：中信出版社，2015. 
	3.[英]彭妮·斯帕克：《设计与文化导论》，南京：译林出版社，2012.
	4.[美]维克多·帕帕奈克：《为真实的世界设计》，北京：中信出版社，2012.
	5.丁俊杰、康瑾：《现代广告通论》，北京：中国传媒大学出版社，2013.
	6.谭力勤：《奇点艺术》，北京：机械工业出版社，2018.

