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	一、考试的总体要求
	本考试大纲适用于报考中国传媒大学政治学一级学科“政治学理论”专业的硕士研究生入学考试。主要考察考生关
	二、考试的内容
	   第一部分：政治传播的基本结构
	   主要内容: 从国家、经济、社会结构维度认识政治；从社会深度理解传播；从政治与传播视界融合理解政
	   关注点：对“传播生成社会”的理解；对“政治统摄传播”的理解；对“政治传播的视界融合”的理解；对
	   第二部分：政治传播主体
	   主要内容: 人是政治传播活动中的主体；政治传播主体形态；政治传播活动中的主体意识；国家与社会、
	   关注点：人类社会发展、媒介发展对各类政治传播主体的影响；政党政治传播的比较。
	   第三部分：政治传播内容
	   主要内容:政治信息；作为政治信息的意识形态、政治价值与政治文明。
	   关注点：作为政治信息的意识形态、政治价值与政治文明三者之间的关系及对其“可传播性”的理解。
	   第四部分：政治传播中介
	   主要内容: 中介、媒介、媒体；作为基础性中介的政治组织；作为核心性中介的大众媒介；作为外表性中
	   关注点：中国共产党的组织传播；人类政治文明发展对政治组织传播的影响；新媒介与新政治；对于“作为
	   第五部分：政治传播客体
	   主要内容: 客体、对象、受众；政治传播客体的内与外；作为客体的精英与群氓；作为客体的臣民、市民
	   关注点：对于政治传播内外有别的理解；臣民、市民、公民作为政治传播对象的基本特点。
	第六部分：政治传播效应
	   主要内容: 传播学效果论研究的状貌与检讨；政治传播的几种效应。
	    关注点：政治传播效果研究与效应研究的区别；政治传播与民主的关系；政治传播的公共性；政治传播如
	第七部分：政治传播形态
	   主要内容: 政治传播的三大形态：政治宣传、政治沟通与政治营销；三大形态的逻辑关系与理论比较；三
	   关注点：政治传播的基本形态及运行模式。

