
新闻学（050301） 

一、专业概况及培养目标 

1.专业概况 

新闻学专业从 1979 年开始招收研究生，是中国传媒大学首批设置的硕士研究生专

业之一，是中国改革开放之后首批招生的新闻学硕士研究生专业之一，也是中国新闻

学研究生教育的引领者之一。2017年新闻学所在新闻传播学科入选教育部双一流建设

学科。四十年来,本专业为中国新闻行业、新闻学术界培养了一大批高素质的优秀人

才。新时代以来，新闻学专业保持传统纸媒与广播新闻教育的优势，面向未来，积极

探索以音视频技术与数据为基础、“一专多能”全媒体培养体系；在强化新闻学专业

基础能力培养基础上，积极探索数据新闻、智能媒体新闻等新兴领域。 

2.培养目标 

新闻学专业以马克思主义新闻观为指导，努力造就具备扎实的新闻传播理论功

底、全面的人文和社会科学素养，掌握新闻传播高级专业核心能力和人文社会科学研

究方法，能够在研究机构、教育单位，媒体、政府部门、企业等组织从事新闻传播研

究、教学，全媒体生产、管理等相关工作，具有全球视野的“一专多能型”高级新闻

传播专业人才。 

 

二、研究方向和内容 

1.新闻理论与历史方向 

新闻理论与历史研究在新闻学学科体系中居于基础和核心地位。通过对人类新闻

传播发展历程和新闻学基本原理的深入探究，掌握新闻传播活动的历史发展规律，洞

悉新闻传播工作的基本原理，形成科学的新闻传播价值观。通过扎实的科研训练，能

够独立地开展史论研究工作。同时能够运用新闻规律指导新闻实践，掌握各种新闻传

播实务技能和方法，具备从事各种新闻传播工作的理论研究与应用创新能力。 

2.应用新闻学方向 

应用新闻学方向致力于培养新闻传播领域研究与实践高级专业人才。本方向有优

秀的办学传统和丰富的教学经验，师资力量强，生源质量高，就业前景好。研究生通



过系统的新闻史论、业务技能以及科研方法的学习，能够在广播、电视、报刊、互联

网络等新闻媒体以及宣传部门、企事业单位从事新闻采编、理论研究以及经营管理等

方面的工作。 

3.广播学方向 

“它像喷泉一样，把听觉空间或生存空间淋在我们身上。”——从传统广播到互

联网音频平台，广播迎来了融媒体发展的新时代。基于声音符号和听觉感知两大特征

的广播，需要从经典广播提取更本质的认识，需要向互联网音频内容平台进行更大胆

地探索。本研究方向的研究包括以下内容：1、百年经典广播发展回溯；2、广播的声

音符号与听觉感知；3、广播听众与平台用户比较；4、广播节目与音频内容分析；5、

广播电台与音频平台实践，包括创意、创新、创业等方面的考察。  

 

三、师资队伍 

新闻学专业包含北京市教学名师和国家级一流课程教学团队，大多数教师兼具学

术研究与指导新闻实践的能力，目前共有 13位教授，9位副教授。他们承担多项国家

社科基金项目、教育部人文社科以及北京市社会科学基金项目等国家级、省部级重

大、重点及一般科研项目的研究工作，指导研究生完成高水平的学术研究和实践创

作。 

 

四、人才培养 

1.主干课程 

主干课程分为三个主要单元：（1）新闻与传播历史研究类课程、新闻传播理论类

课程、新闻与传播研究方法类课程；（2）各研究方向类课程，例如融合报道研究、广

播与音频专题研究、技术发展与媒介变迁、传播心理学前沿理论与应用、数据挖掘与

可视化传播等；（3）学术研究训练类课程，如文献导读、学术写作等。 

2.科研平台 

新闻学的科研平台主要包括党报党刊研究中心、传播心理研究所、调查统计研究

所、拉美传媒研究所等。 

3.获奖及优秀期刊论文、发明专利等 



本专业研究生近 3年年均获得国内、国际的学术或创作奖项超过 20项，近 3年年

均在《现代传播》（中国传媒大学学报）、《新闻与传播研究》、《国际新闻界》等

各级新闻传播学期刊及国际学术会议、国内学术会议发表研究论文 200余篇。 

4.学术交流  

本专业与众多国内外一流高校、研究机构和媒体建立了广泛合作交流关系。本专

业教师绝大部分有海外留学与学术交流经验。在读研究生有众多机会参与国内外学术

交流。 

 

五、毕业生就业去向 

本学科毕业生主要分布在中央及地方机关、媒体相关的事业单位、国有企业、科

学研究等单位，也有部分毕业生担任教师、品牌推广、媒体经营管理等相关工作，或

选择出国继续深造。  

 

  



传播学专业（050302） 

一、专业概况与培养目标 

1、专业概况 

新闻学院从 1998开始招收传播学专业的研究生，是全国最早开设传播学研究生专

业的院校之一，也是中国传播学研究生教育的引领者之一。2017 年传播学所在新闻传

播学科入选教育部双一流建设学科。二十余年来为中国新闻传播学行业、新闻传播学

术界培养了一大批高素质人才。其中，传播研究方法、传播心理学等研究方向都在全

国属于首创，并在全国属于领先地位。随着社会的发展和媒介生态环境的变迁，该专

业新增了互联网传播研究方向，将原有的传播研究方法研究方向升级为计算传播学研

究方向，继续发展传播心理学专业研究，创造了一个面向未来、全方位的传播学人才

培养体系。 

2、培养目标 

本专业的培养目标旨在培养学生扎实的理论功底、较强的科研能力与媒介实践能

力，兼具国际视野与本土关怀，能够独立从事专业研究或信息传播、宣传等相关工作

的专业技能，致力于为国家培养政治素养过硬的高素质、高层次传播专业人才。 

 

二、研究方向与研究内容 

13. 传播心理学方向 

传播心理学是新闻传播学与心理学的交叉学科，从心理学视角强化新闻传播学研

究的广度和深度。本学科采用科学主义与人文主义相结合的多元研究取向，突出问题

意识，探索新闻传播活动中传受双方特有的心理活动规律，为传播效果研究提供心理

依据与策略。本方向师资实力雄厚，拥有国内最先组建、并保持领先地位的新闻传播

心理研究团队，培养多学科跨界复合型人才，毕业生适合进入新闻传播业界、研究咨

询机构、高校等领域从事传播实践与理论研究相关工作。 

14. 计算传播学方向 

计算传播学方向旨在培养能够运用融媒体时代最新技术手段，解决和探索新闻传

播领域最新现象的学术型人才。该方向人才培养目标是学生深入系统地学习和掌握实



证研究方法，包括量化研究方法和质性研究方法的理论及应用，拥有大数据技术和智

能媒体技术，具有广阔的学术视野，聚焦当下新闻传播领域出现的问题和现象，通过

科学可行的信息收集、处理和分析过程，建立、检验理论模型，深层次探索人类传播

活动的客观规律和传播效果。 

15. 互联网传播方向 

互联网时代的人类传播发生了深刻的变化，传播者从单一的大众媒介演变为多元

丰富的传播主体；传播活动从大众传播时代晚期的“受众中心”转向市场思维导向的

“用户驱动”，受众的主体性地位得到进一步凸显；传播形态类型区隔弱化，大量传

播实践兼具人际传播、群体传播、组织传播、大众传播等多种传播形态。当下的传播

实践已经显示，互联网传播从政治生态、社会关系、经济结构、社会情绪、社会心理

等方面对人类社会带来了全方位的影响。这一系列的深刻变化为新闻传播人才的培养

提出了新的需求。互联网传播方向致力于培养具备互联网思维、掌握互联网传播基本

规律、熟悉互联网传播技术的理论型和应用型专业人才。 

 

三、师资队伍 

传播学专业拥有一支高水平、高素质的教师队伍，包含长江学者特聘教授和国家

级一流课程教学团队，目前共有 13名正教授，14名副教授。他们承担多项国家社科基

金项目、教育部人文社科以及北京市社会科学基金项目等国家级、省部级重大、重点

及一般科研项目的研究工作，并指导研究生完成高水平的学术研究和实践创作。 

 

四、人才培养 

（一）主干课程 

主干课程分为三个主要单元：（1）传播历史研究类课程、传播理论类课程、传播

研究方法类课程、媒介学研究课程；（2）各研究方向类课程，例如互联网群体传播、

符号与媒介叙事、技术发展与媒介变迁、数字新闻传播实践、传播心理学、传播与社

会心理服务、实验数据处理与分析、数据挖掘与可视化传播、舆论学原理、舆论学应

用等；（3） 学术研究训练类课程，如文献导读、学术写作等。 

（二）科研平台 



传播学的科研平台主要包括党报党刊研究中心、传播心理研究所、 调查统计研究

所、拉美传媒研究所等。  

（三）获奖及优秀期刊论文、发明专利等  

本专业研究生近 3 年年均获得国内、国际的学术或创作奖项超过 20 项，近 3 

年年均在《现代传播》（中国传媒大学学报）、《新闻与传播研究》、《国际新闻

界》等各级新闻传播学期刊及国际学术会议、国内学术会议发表研究论文 200 余篇。  

（四）学术交流  

本专业与众多国内外一流高校、研究机构和媒体建立了广泛合作交流关系。本专

业教师绝大部分有海外留学与学术交流经验。在读研究生有众多机会参与国内外学术

交流。  

（五）毕业生就业去向  

本学科毕业生主要分布在各级媒体、中央及地方机关、国有企业、高校及科学研

究等单位，也有部分毕业生从事品牌推广、媒体经营管理等相关工作，或选择出国继

续深造。 

  



新闻与传播（055200） 

 

一、专业概况及培养目标 

1.专业概况 

新闻与传播专业硕士从 2011 年开始招生，是我国第一批新闻与传播专业硕士招生

点之一。经过近十年的探索，本专业形成了全媒体新闻实务、媒体市场调查两个特色

鲜明的专业方向，并形成了一套国际化、引领性的新闻传播高级应用型专业人才培养

体系。 

2.培养目标 

本专业以马克思主义新闻观为指导，努力造就具备扎实的新闻传播理论功底、全

面的人文和社会科学素养，掌握新闻传播实践高级专业核心能力和人文社会科学研究

基本方法，能够在媒体、政府部门、企业等组织从事全媒体的新闻传播生产、管理、

媒体市场调研等相关工作，具有全球视野的“一专多能型”高级应用型新闻传播专业

人才。 

 

二、研究方向和内容 

1.全媒体新闻实务方向 

全媒体新闻实务方向立足培养符合“四全”媒体时代要求的新闻从业者。本方向

围绕着全程媒体、全息媒体、全员媒体和全效媒体的要求，以新闻学院的全媒体实验

室为依托，从思维、技能、应用三个层面，对学生进行专业理论能力的培养和实战应

用技能的培训。思维指的是互联网思维，即用户思维、平台思维、数据思维，针对新

闻记者的工作特点，特别强调数据思维的培养；技能指的是全面掌握和运用全媒体新

闻采集、制作技术；运用指的是在不同媒介上灵活应用内容、提供个性化服务的能

力。 

  

2.媒体市场调查方向 

媒体市场调查方向旨在培养具有洞察媒体市场动态、运用融媒体最新技术手段探

索媒体市场领域最新现象和问题的专业型人才。该方向定位于培养具有洞悉媒体市场

动态走向的观察能力、运用最为适当研究方法和技术手段，包括选择量化研究方法、

质性研究方法以及融媒体大数据技术为工具的能力，通过科学的研究设计及实施、探

讨和分析当下媒体市场领域的问题和现象，找寻媒体市场规律、预测媒体市场未来走

向的新闻传播专业人才。 



 

三、师资队伍 

本专业大多数教师兼具新闻学研究与指导新闻传播实践的能力，有 17 位教授，18

位副教授,3 位讲师。他们承担多项国家社科基金项目、教育部人文社科以及北京市社

会科学基金项目等国家级、省部级重大、重点及一般科研项目的研究工作，并指导研

究生完成高水平的学术研究和实践创作。 

 

四、人才培养 

(一)主干课程  

主干课程分为三个主要单元：（1）新闻传播理论与历史类课程，例如新闻传播学

理论基础、新媒体研究等；（2）实践创作类课程，例如毕业作品创作、研究报告实践

等；（3）学术训练类课程，例如新闻传播学研究方法、社会科学研究方法、基础统计

学、文献导读等。 

 

（二）科研平台 

科研平台主要有调查统计研究所等。 

 

（三）获奖及优秀期刊论文、发明专利等  

本专业研究生近 3年年均获得国内、国际的学术或创作奖项 5项，近 3年年均在

《现代传播》（中国传媒大学学报）、《新闻与传播研究》、《国际新闻界》等各级

新闻传播学期刊及国际学术会议、国内学术会议发表研究论文篇数超过 40篇。  

 

（四）学术交流  

本专业与众多国内外一流高校、研究机构和媒体建立了广泛合作交流关系。本专

业教师绝大部分有海外留学或学术交流经验。在读研究生有众多机会参与国内外学术

交流。 

 

（五）毕业生就业去向  



本学科毕业生主要分布在中央及地方机关、媒体相关的事业单位、国有企业、科

学研究等单位，也有部分毕业生担任教师、品牌推广、媒体经营管理等相关工作，或

选择出国继续深造。  


