
新闻学（050301） 

一、专业概况及培养目标 

1.专业概况 

新闻学专业从 1979 年开始招收研究生，是中国传媒大学首批设置

的硕士研究生专业之一，是中国改革开放之后首批招生的新闻学硕士

研究生专业之一，也是中国新闻学研究生教育的引领者之一。四十年

来为中国新闻行业、新闻学术界培养了一大批高素质的优秀人才。新

时代以来，新闻学专业面向未来，形成了以音视频新闻为基础，“一

专多能”全媒体培养体系；在强化新闻学专业基础能力培养基础上，

积极探索数据新闻、智能媒体等新兴领域。 

2. 培养目标 

新闻学专业以马克思主义新闻观为指导思想，努力造就具备扎实

的新闻传播理论功底、全面的人文和社会科学素养，掌握新闻传播高

级专业核心能力和人文社会科学研究方法，能够在研究机构、教育单

位，媒体、政府部门、企业等组织从事新闻传播研究、教学，生产、

管理等相关工作，具有全球视野的“一专多能型”高级新闻传播专业

人才。 

 

二、研究方向和内容 

1.新闻理论与历史方向 

新闻理论与历史研究在新闻学学科体系中居于基础和核心地位。

通过对人类新闻传播发展历程和新闻学基本原理的深入探究，掌握新



闻传播活动的历史发展规律，洞悉新闻传播工作的基本原理，形成科

学的新闻传播价值观。通过扎实的科研训练，能够独立地开展史论研

究工作。同时能够运用新闻规律指导新闻实践，掌握各种新闻传播实

务技能和方法，具备从事各种新闻传播工作的应用和创新能力。 

2.应用新闻学方向 

应用新闻学方向致力于培养新闻传播领域研究与实践高级专业人

才。作为“双一流”建设专业，本方向有优秀的办学传统和丰富的教

学经验，师资力量强，生源质量高，就业前景好。研究生通过系统的

新闻史论、业务技能以及科研方法的学习，能够在广播、电视、报刊、

互联网络等新闻媒体以及宣传部门、企事业单位从事新闻采编、理论

研究以及经营管理等方面的工作。 

3.广播学方向 

“它像喷泉一样，把听觉空间或生存空间淋在我们身上。”——

从传统广播到互联网音频平台，广播迎来了融媒体发展的新时代。基

于声音符号和听觉感知两大特征的广播，需要从经典广播提取更本质

的认识，需要向互联网音频内容平台进行更大胆地探索。本研究方向

的研究包括以下内容：1、百年经典广播发展回溯；2、广播的声音符

号与听觉感知；3、广播听众与平台用户比较；4、广播节目与音频内

容分析；5、广播电台与音频平台实践，包括创意、创新、创业等方

面的考察。  

4.数字新闻传播方向 



大数据科技为数据新闻、新闻可视化和智能新闻生产提供了可能，

创生新闻报道的新内容与传播的新方式；人工智能改变传统新闻采编

与发布的内在结构，重组新闻工作者、传播机构与受众的互动关系；

社交媒体更是深度参与新闻传播的全部流程，为当下的新闻传播提出

广泛涉及舆论与宣传、媒介素养、媒介伦理等议题的新的课题。数字

新闻传播方向，立足于培养掌握数字新闻生产与传播技能、深度参与

融合媒体传播实践的新闻传播专业技术人才，以及能够在相关领域展

开理论研究的学术人才。 

5.传播心理学方向 

传播心理学是新闻传播学与心理学的交叉学科，从心理学视角强

化新闻传播学研究的广度和深度。本学科采用科学主义与人文主义相

结合的多元研究取向，突出问题意识，探索新闻传播活动中传受双方

特有的心理活动规律，为传播效果研究提供心理依据与策略。本方向

师资实力雄厚，拥有国内最先组建、并保持领先地位的新闻传播心理

研究团队，培养多学科跨界复合型人才，毕业生适合进入新闻传播业

界、研究咨询机构、高校等领域从事相关传播实践与理论研究工作。  

6.计算传播学方向 

计算传播学方向旨在培养能够运用融媒体时代最新技术手段，解

决和探索新闻传播领域最新现象的学术型人才。该方向人才培养目标

是学生深入系统地学习和掌握实证研究方法，包括量化研究方法和质

性研究方法的理论及其应用，拥有大数据技术和智能媒体技术，具有

广阔的学术视野，聚焦当下新闻传播领域出现的问题和现象，通过科



学可行的信息收集、处理和分析过程，建立、检验理论模型，深层次

探索人类传播活动的客观规律以及传播效果。  

7.舆论学方向 

舆论学被称为“新闻哲学”，是新闻传播学科的一个新兴热门研

究领域。在当今社会发展进程中，舆论的重要性日益凸显，无论是政

府部门还是企事业单位，都非常关注舆情监测，舆论引导。 

舆论学方向既学习舆论理论，又学习舆论实务，其培养目标是学

生既能进入实践部门，对各种舆情进行分析、研判，对各种舆论事件

进行应对、引导；又能进入科研机构或高等院校，进行舆论理论、舆

论历史和舆论实务的研究。  

 

三、师资队伍 

新闻学专业大多数教师兼具学术研究与指导新闻实践的能力，目

前共有 30 位教授，25 位副教授。他们承担多项国家社科基金项目、

教育部人文社科以及北京市社会科学基金项目等国家级、省部级科研

项目的研究工作，并指导研究生完成高水平的学术研究和实践创作。 

 

四、人才培养 

1.主干课程 

主干课程分为三个主要单元：（1）新闻与传播历史研究类课程、

新闻传播理论类课程、新闻与传播研究方法类课程；（2）各研究方

向类课程，例如融合报道研究、广播与音频专题研究、技术发展与媒



介变迁、传播心理学前沿理论与应用、数据挖掘与可视化传播等；（3）

学术研究训练类课程，如文献导读、学术写作等。 

2.科研平台 

新闻学的科研平台主要包括党报党刊研究中心、传播心理研究所、

调查统计研究所、拉美传媒研究所等。 

3.获奖及优秀期刊论文、发明专利等 

本专业研究生近 3 年年均获得国内、国际的学术或创作奖项超过

20 项，近 3 年年均在《现代传播》、《新闻与传播研究》、《国际

新闻界》等期刊及国际学术会议、国内学术会议发表研究论文 200 余

篇。 

4.学术交流  

本专业与众多国内外一流高校、研究机构和媒体建立了广泛合作

交流关系。本专业教师绝大部分有海外留学与学术交流经验。在读研

究生有众多机会参与国内外学术交流。 

 

五、毕业生就业去向 

本学科毕业生主要分布在中央及地方机关、媒体相关的事业单位、

国有企业、科学研究等单位，也有部分毕业生担任教师、品牌推广、

媒体经营管理等相关工作，或选择出国继续深造。  

 

  



新闻与传播（055200） 

一、专业概况及培养目标 

1.专业概况 

新闻与传播专业硕士从 2011 年开始招生，为我国第一批新闻与

传播专业硕士招生点之一。经过近十年的探索，本专业形成了全媒体

新闻实务、媒体市场调查两个特色鲜明的专业方向，并形成了一套国

际化、引领性的新闻传播高级应用型专业人才培养体系。 

2. 培养目标 

本专业以马克思主义新闻观为指导思想，努力造就具备扎实的新

闻传播理论功底、全面的人文和社会科学素养，掌握新闻传播实践高

级专业核心能力和人文社会科学研究基本方法，能够在媒体、政府部

门、企业等组织从事全媒体的新闻传播生产、管理、媒体市场调研等

相关工作，具有全球视野的“一专多能型”高级应用型新闻传播专业

人才。 

 

二、研究方向和内容 

1.全媒体新闻实务方向 

全媒体新闻实务方向立足培养符合“四全”媒体时代要求的新闻

从业者。本方向围绕着全程媒体、全息媒体、全员媒体和全效媒体的

要求，以新闻学院的全媒体实验室为依托，从思维、技能、应用三个

层面，对学生进行专业理论能力的培养和实战应用技能的培训。思维

指的是互联网思维，即用户思维、平台思维、数据思维，针对新闻记



者的工作特点，特别强调数据思维的培养；技能指的是全面掌握和运

用全媒体新闻采集、制作技术；运用指的是在不同媒介上灵活应用内

容、提供个性化服务的能力。  

2.媒体市场调查方向 

媒体市场调查方向旨在培养具有洞察媒体市场动态、运用融媒体

最新技术手段探索媒体市场领域最新现象和问题的专业型人才。该方

向定位于培养具有洞悉媒体市场动态走向的观察能力、运用最为适当

研究方法和技术手段，包括选择量化研究方法、质性研究方法以及融

媒体大数据技术为工具的能力，通过科学的研究设计及实施、探讨和

分析当下媒体市场领域的问题和现象，找寻媒体市场规律、预测媒体

市场未来走向的新闻传播专业人才。 

 

三、师资队伍 

本专业大多数教师兼具新闻学研究与指导新闻传播实践的能力，

有 21 位教授，17 位副教授。他们承担多项国家社科基金项目、教育

部人文社科以及北京市社会科学基金项目等国家级、省部级科研项目

的研究工作，并指导研究生完成高水平的学术研究和实践创作。 

 

四、人才培养 

1.主干课程  

主干课程分为三个主要单元：（1）新闻传播理论与历史类课程，

例如新闻传播学理论基础、新媒体研究等；（2）实践创作类课程，



例如毕业作品创作、研究报告实践等；（3）学术训练类课程，例如

新闻传播学研究方法、社会科学研究方法、基础统计学、文献导读等。 

2.科研平台 

科研平台主要有调查统计研究所等。 

3.获奖及优秀期刊论文、发明专利等 

本专业研究生近3年年均获得国内、国际的学术或创作奖项5项，

近 3 年年均在《现代传播》、《新闻与传播研究》、《国际新闻界》

等期刊及国际学术会议、国内学术会议发表研究论文篇数超过 40 篇。  

4.学术交流  

本专业与众多国内外一流高校、研究机构和媒体建立了广泛合作

交流关系。本专业教师绝大部分有海外留学或学术交流经验。在读研

究生有众多机会参与国内外学术交流。 

 

五、毕业生就业去向 

本学科毕业生主要分布在中央及地方机关、媒体相关的事业单位、

国有企业、科学研究等单位，也有部分毕业生担任教师、品牌推广、

媒体经营管理等相关工作，或选择出国继续深造。  

 


